
“Farvi  conoscere ai
protagonisti delle scelte”

Chi smette di fare pubblicità per risparmiare soldi
è come se fermasse l'orologio per risparmiare tempo

Henry Ford
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La nostra storia, il nostro impegno

“Mobilità  -  costruire  l’autonomia”  dal  1991  affronta  con  cura 

tematiche relative all’autonomia delle persone con disabilità: soluzioni 

per la guida e il trasporto;  progettazione accessibile ed  eliminazione 

delle  barriere  architettoniche;  ausili  per  le  persone  anziane  o  con 

disabilità;  software,  hardware e domotica;  pratica sportiva e turismo; 

esigibilità dei diritti.

La rivista riserva inoltre un ampio spazio alle notizie su convegni, fiere, 

pubblicazioni,  iniziative  e  novità  legislative,  oltre  a  dedicare  una 

rubrica alle lettere con i quesiti più significativi che giungono da parte 

dei Lettori. Il taglio è sempre di carattere divulgativo e di servizio: una 

scelta che raccoglie il favore di moltissimi Lettori.
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Chi siamo

LA DIREZIONE

Il  direttore  responsabile della  rivista  è  Franco  Bomprezzi,  giornalista 

professionista,  fino  a  pochi  anni  fa  caposervizio  al  “Mattino  di 

Padova”.  Ha  lasciato  il  quotidiano  per  trasferirsi  a  Milano  e  per 

svolgere  attività  di  libero  professionista.  Ha  collaborato,  come 

responsabile della comunicazione, alla realizzazione di una importante 

manifestazione fieristica di ausili per la vita quotidiana (Freely). È stato 

responsabile  della  comunicazione  sociale  per  il  Comitato  Telethon 

Fondazione  Onlus,  consulente  della  Direzione  Nazionale  dell’INAIL, 

direttore  responsabile  del  Portale  SuperAbile.it.  Ha  partecipato  a 

numerosi  programmi  radiofonici  e  televisivi,  fra  cui  “Il  coraggio  di 

vivere”, “Maurizio Costanzo Show”, “I fatti vostri”, “Check-up”, “Casa 

per casa”, “Unomattina”, “Quelli che…”, “La notte dei misteri”, "3131”, 

“Diversi da chi?”, oltre alle ultime maratone “Telethon”.

Il direttore editoriale è Carlo Giacobini che è anche il responsabile del 

Centro  per  la  documentazione  legislativa dell’Unione  Italiana Lotta 

alla  Distrofia  Muscolare.  È  noto  in Italia per  la  gestione di  servizi  di 

informazione in internet (es. HandyLex.org, banca dati legislativa sulla 

disabilità), essendo un esperto in particolare di  materie  di  carattere 

legislativo. È stato fra i fondatori della FISH - Federazione Italiana per il 

Superamento dell’Handicap, di cui è stato vicepresidente e addetto 

stampa. Collabora con numerose riviste del settore ed ha partecipato 

a molte trasmissioni radiofoniche e televisive intervenendo su temi di 

carattere legislativo.

Nella  rivista  Mobilità  interviene  come  esperto  legislativo  e  come 

opinionista.
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La nostra distribuzione

Mobilità è una  rivista bimestrale,  edita da Mobilità Servizi  Sas,  viene 

inviata ad un numero di destinatari che varia da 20.000 a 25.000. Molti 

di  questi  sono  Associazioni,  Strutture  mediche,  Biblioteche ecc.  In 

questo modo una singola copia della rivista, se messa a disposizione 

dell’utenza  pubblica,  può raggiungere  più  Lettori.  Le  stime minime 

fanno ritenere quindi che i Lettori  raggiungibili con ogni uscita siano 

almeno 60.000.

Nel  2003  la  rivista  è  diventata  a  pagamento.  Il  costo 

dell’abbonamento è di 12 euro per sei numeri. In questi anni oltre 5000 

persone hanno sottoscritto un abbonamento a Mobilità.

La rivista non viene inviata solo agli abbonati ma anche, a rotazione, 

ad  altri  destinatari  non abbonati presenti  nel  nostro  indirizzario,  che 

conta su oltre 100.000 record anagrafici.

Il formato della rivista è di 21 x 28,5 cm e il numero di pagine è 64 + 4 di 

copertina.

Il  target di riferimento della rivista è composto da persone interessate 

direttamente o indirettamente ai temi della disabilità, Operatori sociali 

e sanitari,  Associazioni di  categoria, Amministrazioni locali  e Aziende 

USL.

Mobilità  dispone  di  un  indirizzario  di  circa  100.000  nominativi.  La 

mailing  viene  aggiornata  ed  ottimizzata  operando  verifiche  a 

campione e richiedendo periodicamente a Poste Italiane i resi delle 

riviste non consegnate.

La rivista viene comunque inviata con regolarità,  oltre agli  abbonati 

paganti,  alle seguenti categorie: Associazioni, Assessorati Provinciali e 

Regionali,  Concessionari  auto,  Ditte  di  ausili,  Informahandicap, 

Istituzioni scolastiche, Tecnici e progettisti, Operatori socio-sanitari.
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I nostri Lettori

I PROTAGONISTI DELLE SCELTE

La distribuzione in categorie è la seguente:

7.000 terapisti della riabilitazione

4.700 progettisti (architetti, ingegneri, geometri)

5.000 biblioteche civiche

25.000 medici di famiglia

3.500 associazioni di categoria

1.900 assessorati, enti locali e servizi degli enti locali

750 referenti di Aziende ULS

250 aziende di trasporto pubblico

300 aziende di ausili

3.000 case di riposo, istituti, comunità

450 sindacati e patronati sindacali

Tra i  rimanenti  record sono comprese persone che hanno espresso, 

attraverso i moduli presenti nella rivista e nel sito, a mezzo fax, posta o 

posta elettronica oppure in occasione delle varie fiere di settore, il loro 

interesse per i temi trattati  da  Mobilità ed hanno chiesto l’invio della 

rivista. Questi Lettori sono circa 28.000.

La  spedizione  di  copie  omaggio ai  Lettori  non  abbonati  avviene, 

come già detto, a rotazione, e tiene conto anche dei contenuti di ogni 

singola uscita della rivista. Se, ad esempio, un articolo tratta di norme 

in vigore in Lombardia, la rivista viene inoltrata, per quel numero, ad 

un numero maggiore di destinatari in quella regione.
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La distribuzione territoriale

La distribuzione territoriale è la seguente: 

40% Nord

38% Centro

22% Sud e Isole

Il sito

Mobilità dispone di un proprio sito internet in cui vengono riproposti gli 

articoli pubblicati nella versione cartacea della rivista. Il sito internet è 

consultabile all’indirizzo www.mobilita.com

Il numero di accessi per il 2006 è stato di circa 210.000 sessioni uniche.

Attraverso internet riceviamo un ulteriore feedback dai Lettori: tramite 

lo specifico form predisposto nel sito giungono numerose richieste di 

chiarimenti, di prima informazione e di approfondimento oltre a quesiti 

ed indicazioni legate ai prodotti presentati o pubblicizzati nella nostra 

rivista.
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Formati pubblicitari

Rivista:  Mobilità accetta  pagine intere (21x28,5 cm) o  mezze pagine 

(21x14,25 cm), con abbondaggi di stampa di 5 mm circa, e il numero 

di pagine è di 64+4 di copertina.  Nel  caso l’inserzionista abbia altre 

necessità  (formati  diversi,  allegati,  coupon),  siamo  disponibili  a 

valutarne la fattibilità.

Gli  impianti  debbono  essere  forniti  dal  cliente.  Gli  impianti  grafici 

devono essere forniti in CD-Rom con stampa di prova colore allegata.

Redazionali: Mobilità non accetta Redazionali. 

Sito web: Mobilità offre l’opportunità ai propri inserzionisti di inserire un 

banner (150x40 px) nella Home Page del sito della rivista con un link 

indicato dal cliente.

Mobilità fornisce ad ogni inserzionista un servizio on line che presenta 

le  statistiche in tempo reale del numero di visite al sito, il numero di 

volte che è stato visualizzato il banner ed il numero di volte che è stato 

cliccato dagli utenti.

Mobilità è inoltre in grado di proporre altre soluzioni personalizzate per 

l’inserimento  di  banner  in  pagine  interne del  sito,  eventualmente 

ritenute più interessanti dagli inserzionisti per il proprio target.
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I riferimenti

Amministrazione

Mobilità Servizi Sas

Sede Legale: Via Pietro Toselli, 15 – 50144 Firenze

Sede Operativa: Viale Corsica, 5/r – 50127 Firenze

Tel. e fax 055.3215564

Email: mobilita@mobilita.com

Redazione

Casella Postale 264 – 31100 Treviso

Email: redazione@mobilita.com

Pubblicità e Marketing

Studio Roberto Vitali

Tel. e fax 0532.719036, cell. 328.7810825

Email: marketing@mobilita.com
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Le uscite del 2007
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NR. MESE NELLE CASE
MANIFESTAZIONI FIERISTICHE 

COPERTE DALLA NOSTRA RIVISTA

49 Febbraio 15 Febbraio

50 Aprile 15 Aprile

51 Giugno 15 Giugno

52 Agosto 15 Agosto REHACare 
International

 
53 Ottobre 15 Ottobre

54 Dicembre 15 
Dicembre



Monografie tematiche

Dall’anno 2006, in aggiunta alla normale programmazione bimestrale, 

è  iniziata  una  produzione  monografica,  prevista  in  due  numeri  per 

quest’anno,  a  tiratura  limitata  in  6.000  copie con  una  forte 

targetizzazione (solo abbonati).

Sia  il  tipo  di  pubblicazione  che  le  specificità  dei  temi  affrontati 

daranno  a  queste  monografie  una  “vita  prolungata” che  le  farà 

rimanere a lungo sulle scrivanie degli operatori e dei diretti interessati. 

La  persistenza  del  marchio  pubblicitario sarà  pertanto  dilatata  nel 

tempo.

Il  numero  di  pagine  pubblicitarie è  limitato così  come  l’offerta, 

riservata prioritariamente alle aziende già clienti della nostra rivisita. Il 

listino dei prezzi di riferimento è lo stesso della rivista.

Il  formato  del  numero  monografico di  Mobilità  è  15  x  21  cm,  più 

piccolo  della  rivista  quindi,  64  pagine  rilegato  come  un  libro 

(brossura).  Per  questa  pubblicazione  si  accettano  SOLO  PAGINE 

INTERE.  Il  formato è appunto  150 mm (base) x  210 mm (altezza) più 

consueti  abbondaggi  di  almeno  5  mm  per  lato.  Le  inserzioni 

pubblicitarie,  anche se  uguali  a  quelle  della  rivista,  devono essere 

fornite ridimensionate dal cliente.

N.B. - Il listino dei prezzi di riferimento è quello della pagina intera
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Co-marketing

La comunicazione che contiene marchi o riferimenti appartenenti a 

classi  di  prodotto  diverse  e/o  di  altri  clienti  è  sottoposta  ad  una 

maggiorazione di prezzo di listino pari al 25%.

Altri prodotti pubblicitari

Siamo in grado di valutare la fattibilità di altri prodotti pubblicitari e di 

realizzarne, se richiesto, anche la grafica e i contenuti.

I prodotti sono, a titolo esemplificativo:

Inserti Flyer

Realizzazione di Zcard tematiche

Allegati in genere alla rivista

12



I nostri numeri

Oltre 150 mila copie distribuite in un anno.

Per ogni numero 60 mila Lettori di cui 5 mila abbonati.
Distribuita sua  tutto il  territorio nazionale (40% nord, 38% centro, 22% 
sud).

Dispone di un indirizzario di oltre 100.000 nominativi.

È il tramite più sicuro per raggiungere Disabili e loro Famiglie, Terapisti, 
Operatori Sociali,  Asl,  Medici,  Insegnanti,  Tecnici Progettisti, 
Amministratori Pubblici, Comunità, Case di Riposo e RSA.
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Chi e perchè

Negli  anni  sono  state  molte  le  Aziende  che  hanno  riconosciuto  a 
Mobilità la capacità di arrivare a target ben definiti.
I  nostri  Lettori  sono  persone  disabili,  e  loro  familiari,  ma  anche 
professionisti del settore (medici, fisioterapisti, progettisti, amministratori 
pubblici,  ecc).  Scorrendo  l’indirizzario  dei  nostri  Lettori  è  evidente 
come  il  target  sia  medio/alto,  dal  punto  di  vista  della  capacità 
economica all’acquisto.
Possiamo  raggiungere  Lettori  interessati  a  prodotti  delle  Case 
Farmaceutiche (medici di famiglia, Aziende USL, Case di Riposo, RSA), 
Assicurazioni, Banche e prodotti Finanziari (è ben presente nei nostri 
Lettori il bisogno di poter progettare un futuro sicuro personale o per i 
propri  figli),  Industria  Edilizia e  Automazioni  e  Domotica (Progettisti, 
Architetti,  Ingegneri,  ecc),  Allestimenti veicoli per Trasporto e Guida, 
Ascensori  Elevatori,  Case Automobilistiche; Carburanti  e  Lubrificanti; 
Pneumatici;  Arredamento;  Abbigliamento  sportivo,  Terme  Wellness; 
Ristorazione;  Microvetture,  Telefonia, Quad  e  Moto,  Catene 
Commerciali,  Computer  e  Informatica,  Turismo  e  Tempo  Libero, 
Camper,  Ausili,  Amministrazioni  Pubbliche,  Carte  di  Credito  e tanto 
altro ancora.

Con noi comunicherete i vostri prodotti direttamente ai protagonisti 
delle scelte!
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I nostri clienti
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Novità 2007: La Finestra sul 

Mercato

LE AZIENDE INCONTRANO I NOSTRI LETTORI

La “Finestra sul mercato” è una rubrica attenta alle novità proposte 
dalle Aziende. Una occasione per tutte le Aziende che vorranno far 
conoscere le loro ultime novità ai nostri Lettori.
Sarà agile, di facile lettura, molto veloce ma al tempo stesso con tutti 
gli elementi che possano consentire al Lettore di contattare l’azienda 
o di avere maggiori dettagli su quello specifico prodotto. Poche righe, 
una foto, e chiari riferimenti per le maggiori informazioni.
La rubrica è aperta a tutte le Aziende che ritengono di aver prodotti 
interessanti per i nostri Lettori

Come fare?
Se desiderate  far conoscere i vostri prodotti dovreste farci pervenire, 
via mail all’indirizzo redazione@mobilita.com:

1. Una  descrizione sintetica, asciutta e non celebrativa del prodotto 
(10 righe al massimo) che descriva cos’è a cosa serve e a chi è rivolto, 
oltre  i  riferimenti  per  poter  avere  maggiori  dettagli.  Sarebbe molto 
auspicabile  (lo  richiedono  fortemente  i  Lettori)  il  prezzo  indicativo. 
Questo testo verrà usato dalla redazione come base per comporre il 
pezzo relativo al prodotto o al servizio.

2. Una scheda tecnica articolata del prodotto. Questo documento ci 
è necessario per nostra documentazione. Ci teniamo molto ad essere 
informati,  come  redazione,  su  quanto  proponiamo  sulle  nostre 
colonne.

3. Una o due foto di supporto. La qualità della foto deve essere tale da 
consentirci  di  stamparla,  pertanto la definizione dovrebbe essere di 
almeno 200 dpi.
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E… come EmpowerNet

Dal  gennaio  2006,  la redazione della  rivista  Mobilità è  affidata alla 
società  di  servizi  EmpowerNet  Srl.  Si  tratta  di  una  scelta  strategica 
molto precisa che dà il  segno di  una più generale  determinazione 
dell’Editore,  Mobilità Servizi  Sas,  a lavorare in rete con altri  soggetti 
che  hanno in comune molti  obiettivi  e  valori.  Non a  caso Mobilità 
Servizi è anche un socio di EmpowerNet Srl.

I soci di EmpowerNet Srl sono:

La  FISH,  Federazione  Italiana  per  il  Supermento  dell’Handicap, 
organizzazione  ombrello  che  raggruppa  le  principali  associazioni 
nazionali delle persone con disabilità e dei loro familiari. Vi afferiscono 
circa  un  milione  e  mezzo  di  associati con  una  rete  di  circa  800 
delegazioni territoriali.

L’Unione Italiana Lotta alla Distrofia Muscolare, associazione che, con 
70 sezioni  locali  e 12.000 iscritti,  rivolge la sua attenzione alla tutela 
delle persone con patologie neuromuscolari e alla ricerca scientifica 
in questo ambito. 

La  Fondazione TeleThon Onlus,  notissima anche al  grande pubblico 
per  l’organizzazione  della  Maratona  televisiva  che  ogni  anno 
raccoglie  fondi  per  la  ricerca scientifica  nell’ambito  delle  malattie 
genetiche e finanzia, con efficacia, i migliori progetti di ricerca.

Mobilità Servizi Sas, società di servizi specializzata nelle consulenze a 
progetti  e soluzioni per l’autonomia personale. È editore della rivista 
Mobilità. Coordina la rete dei Centri di Mobilità di Fiat Auto, 14 punti di 
riferimento  presso  i  quali  le  persone  con  disabilità  possono 
gratuitamente testare  la  loro idoneità alla  guida con il  supporto  di 
personale  specializzato.  Garantisce  inoltre  consulenza  per  il 
Programma Autonomy del Gruppo Fiat.

Studioinformatica, una software house con una forte esperienza nello 
sviluppo  di  database,  di  sistemi  di  controllo,  di  soluzioni  internet, 
pagine web, siti e portali.

Ecco alcune delle principali attività che EmpowerNet garantisce.
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Redazione  della  rivista  DM,  periodico 
dell’Unione  Italiana  Lotta  alla  Distrofia 
Muscolare.  Trimestrale,  64  pagine  più 

copertina,  tiratura:  20.000  copie  a  numero.  EmpowerNet  realizza 
anche  il  relativo  sito  internet sia  della  rivista  che  dell’associazione 
(www.uildm.org). 2.500 circa le visite uniche giornaliere.

Redazione della  rivista  Mobilità,  bimestrale, 
64  pagine  più  copertina,  tiratura:  22.000 
copie  a  numero.  EmpowerNet  realizza 
anche  il  relativo  sito  internet 

(www.mobilita.com). 2.000 circa le visite uniche giornaliere.

Redazione  del  sito  Superando.it 
(www.superando.it),  portale di  informazione 
quotidiana  sulla  disabilità  edito  dalla 

Federazione  Italiana  per  il  Superamento  dell’Handicap.  Per  la 
frequenza  di  aggiornamento  e  la  molteplicità  delle  notizie, 
Superando.it è, a due anni dalla sua realizzazione, il sito più presente 
sotto  il  profilo  giornalistico  nel  panorama  italiano.  Visite  uniche 
quotidiane: 3.000 in aumento. 

Gestione del  Centro per la documentazione 
legislativa della UILDM direzione nazionale e 
del  sito  HandyLex.org (www.handylex.org). 

HandyLex.org, da dieci anni in linea (quindi in assoluto il più longevo), 
è  senza dubbio  il  sito  che  tratta  di  temi  correlati  alla  disabilità  più 
visitato in Italia. Conta oltre 8.000 visitatori unici giornalieri, in continuo 
aumento, e vanta oltre 6.000 persone iscritte alla propria mailing list. È 
noto  per  l’autorevolezza  delle  informazioni  proposte  in  ambito 
normativo.

Redazione  del  sito  ufficiale  del  Consiglio 
Nazionale  sulla  Disabilità,  organizzazione 
“ombrello”  che  raggruppa  le  associazioni 
italiane  in  funzione  della  rappresentanza 
negli  organismi  della  Comunità  Europea.  Il 

sito  (www.cnditalia.it)  raccoglie  documentazione  della  Comunità 
Europea  e  delle  Nazioni  Unite  in  tema  di  disabilità,  oltre  ad  offrire 
aggiornamenti settimanali sulle news di rilievo comunitario. 

Redazione  del  sito  di  AISLA (www.aisla.it),  Associazione 
Italiana  Sclerosi  Laterale  Amiotrofica,  organizzazione  cui 
aderiscono  circa  500  soci.  Per  la  stessa  associazione, 
EmpowerNet ha elaborato il  Piano di comunicazione per il 
2007.

Gestione  dell’ufficio  stampa  della  Federazione  Italiana  per  il 
Superamento  dell’Handicap,  dell’Unione  Italiana  Lotta  alla  Distrofia 
Muscolare e dell’Associazione Italiana Sclerosi Laterale Amiotrofica.
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Hanno parlato di noi
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